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BASES CENTRO ARTESANAL CERRO SOMBRERO
TERCER LLAMADO
ILUSTRE MUNICIPALIDAD DE PRIMAVERA
JULIO 2024

El Centro Artesanal Cerro Sombrero es una dependencia perteneciente a la Municipalidad
de Primavera, que nace con la finalidad de  poder brindar a los artesanos, artesanas, emprendedores
y emprendedoras de la comuna, un espacio donde puedan exhibir y comercializar sus productos
elaborados artesanalmente y con identidad local, permitiendo tanto a la comunidad como a los
turistas, empaparse de la cultura e identidad propia de los trabajos realizados en el territorio,
permitiendo, otorgando asi una vitrina al producto de elaboracién propia y que estos se destaquen
por sobre el producto de retail habitual proveniente de otras fabricaciones. Por medio de este, se
busca contar con un espacio operativo durante todo el afio, que por su ubicacién da la bienvenida a
todo visitante a la localidad de Cerro Sombrero.

La dependencia se encuentra en Cerro Sombrero con direccién Federico Gonzélez S/N y pertenece
a la llustre Municipalidad de Primavera. Cuenta con 5 puntos de ventas, uno de los cuales estd
disefiado para la elaboracién y venta de alimentos (cafeteria) y el resto dependencias cerradas con
repisas para la venta de productos con identidad local y de interés de los visitantes (souvenirs);
asimismo, el inmueble cuenta con 2 bafos para uso de locatarios y el personal que ejerce labores en
el recinto ambos con accesibilidad universal. Todo el edificio cuenta con calefaccién central por lo
que se dispone de una sala de calderas. También en consideracién para situaciones de emergencias,
estd dispuesto un sistema de baterias de respaldo para cuando se presenten cortes de luz.

Al presente afio, el espacio cuenta con la debida resolucién sanitaria emitida por la SEREMI de Salud,
RESOLUCION EXENTA N°2312566232, de fecha 11/01/2024 (se adjunta como anexo N°3).

Este documento determina los requisitos y procedimientos para la aprobacién y posterior concesién y
entrega del espacio, asi como también sus obligaciones, restricciones y derechos que quedardn
estipuladas y deberdn respetarse y cumplirse a cabalidad, por todos los locatarios y/o beneficiarios.

Se considera importante la necesidad de proteger y fomentar el desarrollo de la arfesania debido a
su relevancia en los dmbitos culturales, sociales, econémicos y turisticos de la zona. Por lo tanto, se
puso cabida en facilitar la construccién, habilitacién y el funcionamiento de infraestructura adecuada
para las diversas manifestaciones econémicas.

Dicho esto, se genera el presente documento que estipula lo siguiente:

1. SOBRE LAS DEPENDENCIAS

4 puntos de venta
1 punto de venta de alimentos

1 hall

2 bafos
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En cuanto al punto de venta de alimentos, el equipamiento con el que cuenta, se detalla a continuacién:

Campana de extraccién
Cocina 4 platos con horno
Visicooler 360 lts.
Refrigerador 315 lts.

2. SOBRE LA OPERATIVIDAD

Sin perjuicio de la cantidad de interesados, se realizard un proceso de seleccién de los emprendedores
o interesados que quieran participar del centro artesanal y utilizar el espacio, por lo cual existird una
convocatoria o llamado, que se dividird en 10 etapas: difusién, postulacién, apertura, evaluacién,
notificacién, apelacién, asignacién, adjudicacién, contratacién, y ejecucién y seguimiento.

2.1. REQUISITOS

El Centro Artesanal de Cerro Sombrero, es un recinto como se sefiala anteriormente, que busca
potenciar la economia local a través del otorgamiento de espacios para todos aquellos emprendedores
y emprendedoras de la comuna de Primavera, que a través del trabajo artesanal, ponen valor el
patrimonio material e inmaterial de la localidad.

Es por esto, que se busca que los locatarios cumplan con los siguientes requisitos:

1. Ser residente de la comuna de Primavera, con al menos O1 afio de antigiedad (Declaracién
Jurada ante Notario).

2. Contar con Registro Social de Hogares en la comuna.

3. Tanto las personas naturales como juridicas deberdn contar con Iniciacién de Actividades en
lera categoria, de lo contrario deberdn solicitar su permiso en el Sl una vez adjudicado el
stand.

4. Contar con productos de elaboracién propia
c.1 Para el caso de venta de alimentos: elaborados de forma artesanal en la comuna y/o
regién, sin perjuicio de que se puede disponer de otros alimentos.

c.2 Para el caso de otros productos no comestibles: elaborados de forma artesanal en la
comuna y/o regién, sin perjuicio de que se puede disponer de ofros insumos, y fabricados de
forma artesanal, y/o que sean productos con identidad local.

3. PROCESO DE POSTULACION Y ADJUDICACION

Para el efecto de la postulacién se deberd llenar un formulario de postulacién (Anexo N°1), al cual se
podrd acceder mediante:

e De forma presencial, en oficina de partes de la Municipalidad de Primavera o con Encargada
de Fomento Productivo, de lunes a viernes de 08:30hrs. a 13:00hrs.

e Pdgina web www.municipalidaddeprimavera.cl


http://www.municipalidaddeprimavera.cl/
http://www.municipalidaddeprimavera.cl/
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Para este tercer llamado, teniendo en cuenta que ya se encuentran ocupados 2 puntos de venta, la
postulacién aplica para los 2 puntos de ventas restantes asi como local de expendio de alimentos.

3.1.  Categorias de postulacién

POSTULACION PERSONAS JURIDICAS CON FINES DE LUCRO

En caso de existir personas juridicas con fines de lucro, deberdn acompaiiar junto con la ficha de
postulacién los siguientes documentos:

i.  Constitucién por Escritura Piblica

e Copia de Inscripcién con Vigencia del Registro de Comercio, no superior a 90 dias, desde su
fecha de emisién.

ii.  Constitucién en Empresa en un Dia

e Certificado de Estatuto Actualizado, con su texto, no superior a 60 dias, desde su fecha de
emision.

e Certificado de Anotaciones, no superior a 60 dias desde su fecha de emisién.

e Certificado de vigencia, no superior a 60 dias, desde su fecha de emisién.
iii.  Otros casos

e Inicio de Actividades y/o eRUT

Sin importar el tipo de constitucién se solicita antecedentes que acrediten experiencia en el rubro de
gastronomia y/o cafeteria (declaracién jurada simple, certificado de experiencia, otros) para
postulacién a stand de alimentacién.

POSTULACION PERSONAS NATURALES

Para el caso de las personas naturales éstas deberén acompanar la siguiente documentacién, junto a
la ficha de postulacién:

e Fotocopia del carnet de identidad por ambos lados
Certificado de residencia emitido por la junta de vecinos
Cartola Registro Social de Hogares
Fotocopia de iniciacién de actividades (sélo si es que ya cuentan con este proceso realizado).
Documento que acredite experiencia en el rubro de gastronomia y/o cafeteria ( declaracién
jurada simple, certificado de experiencia, otros) para postulacién a stand de alimentacién.

POSTULACION ASOCIATIVA

Como se menciond anteriormente, el Centro Artesanal de Cerro Sombrero, dispone de 05 puestos
actualmente.

Teniendo en cuenta la cantidad de emprendedores existentes, y el volumen que disponen cada uno,
existe la posibilidad de asociarse entre emprendedores para compartir un espacio, permitiendo asi



T|ERRA DEL FUEGQ

/A‘ PRI M/\VE R/\ TIERRA DEL FUEGO
‘ Comunc CHILE

flexibilidad entre ellos mismos con relacién a horarios que pudiesen destinar cada uno. Si deciden
ocupar un stand conjuntamente, los locatarios son los responsables de su administracién de tareas, de
cobros por sus productos, tiempos, etc., entre ellos mismos.

Para este caso cada uno de los asociados deberd presentar los siguientes documentos, junto a la ficha
de postulacién:

Fotocopia del carnet de identidad por ambos lados
Certificado de residencia través de una declaracién jurada ante notario.
Cartola Registro Social de Hogares

Fotocopia de iniciacién de actividades (sélo si es que ya cuentan con este proceso realizado),

al menos de uno de los postulantes.

e Documento que acredite experiencia en el rubro de gastronomia y/o cafeteria ( declaracién
jurada simple, certificado de experiencia, otros) para postulacién a stand de alimentacién, al
menos de uno de los postulantes.

e Firma de acuerdo entre todas las partes sobre operatividad del puesto a concesién.

3.2.  Etapas de postulacién

En cuanto al otorgamiento de los espacios, se hard un llamado a través de los canales de
comunicacién que cuenta la Municipalidad, respetando los siguientes plazos:

1. DIFUSION Publicacién de Instructivo en | 11 de julio 2024 al 25 de
pdgina oficial de la | julio 2024

Municipalidad  (digital), Oficina
de Partes del municipio (impresa),
y otros medios.

2. POSTULACION

Presentacién de proyectos por
parte de entidades postulantes.

11 de julio 2024 al 25 de
julio 2024, a las 13:00 horas.

3. APERTURA

Proceso de apertura de iniciativas
(revisidn de antecedentes
requeridos para admisibilidad)

26 de julio del 2024

4. EVALUACION

evaluacién  de
iniciativas (revisién por parte de
equipo municipal)

Proceso de

26 de julio del 2024 al 29 de
julio del 2024

5. NOTIFICACION

Proceso de notificacién a todos los
postulantes, de acuerdo al medio
de nofificacién escogido por el
postulante.

30 de julio del 2024

6. SUBSANACION

Proceso de apelacién

30 de julio del 2024 al 31 de
julio del 2024

7. ASIGNACION

Presentacién de iniciativas
postulantes al Concejo Municipal

Tra sesién siguiente al término
del proceso de evaluacién
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(atendiendo a calendario de
Sesiones del Concejo
Municipal).

Dia hdbil siguiente después de
sesién de Concejo Municipal
donde se presentan iniciativas.

8. ADJUDICACION Preparacién documentos

administrativos para adjudicacién

9. CONTRATACION | Firma de documento por parte de | A comunicarse por municipio,

no excediendo un plazo de
10 dias hdbiles.

En un plazo de 20 dias
corridos, desde la firma de
documento.

entidades adjudicadas

EJECUCION: Periodo de inicio
de actividades

10.EJECUCION Y
SEGUIMIENTO

Mientras dure el convenio.

SEGUIMIENTO

IMPORTANTE: No se aceptardn postulaciones presentadas fuera de plazo.

La seleccién de quienes podran optar a la utilizacién de un stand se hard de acuerdo al puntaje
obtenido en la evaluacién segin los criterios fijados. Se hard una lista con todos los puntajes obtenidos
por cada postulante, y se ordenardn de mayor a menor, y en base a esto, se escogerdn los
beneficiarios. Se seleccionardn los proyectos a partir de aquel que haya obtenido una mayor
calificacién hasta completar la totalidad de los stands disponibles.

El resultado se comunicard mediante la emisién de un ordinario que informara los resultados, el cual
se notificara a postulante mediante el medio de comunicacién acordado en las presentes bases.

3.3.

Comité de Evaluacién y Seleccién

Para efectos de la presente convocatoria se constituird un comité que aplicard los criterios de
evaluacién y seleccién. Este comité estard compuesto por:

- Directora de Desarrollo Comunitario
- Director de Control

- Secretaria Municipal (Ministro de fe)

3.4.

Consideraciones generales

- Los puestos o stands deberdn ser atendidos por sus titulares, pudiendo éstos contar con un
ayudante, y si este fuera el caso, se debe adjuntar datos de esta persona; lo anterior, con el
fin de resguardar el correcto uso del espacio y las responsabilidades, asi como contacto ante
posibles emergencias que comprometieran el recinto.

- Entre todos los beneficiarios se deberd designar un delegado que los represente, quien tendré
la responsabilidad de la instalacién del centro artesanal, mantencién del orden piblico, de
aseo del sector y la posterior entrega del espacio al término del periodo, conforme a lo
estipulado en este documento.
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- Para cada espacio que se habilite, los beneficiarios se identificardn con un letrero o algin
recurso donde se consignard nombre del artesano o comerciante, especialidad u otra
informacién que se considere importante para dar a conocer su trabajo, el cual seguird una
linea estética definida por el Municipio para todos.

- Cada persona natural o juridica podré postular a un local como méximo.

IMPORTANTE: Todo lo mencionado en estas bases, serd contemplado al momento de realizar el
contrato entre los adjudicatarios y el Municipio.

4. DE LOS PRODUCTOS A COMERCIALIZAR

Sobre los productos a comercializar dentro de este centro artesanal, y teniendo como objetivo la
masificacién de los productos de la comuna y/o regional, los productos a comercializar solo serdn
de cardcter local y/o con identidad local, es decir, los productos deberdn ser representativos de la
comuna y/o regional o realizados de forma artesanal, prohibiendo la reventa de productos que vayan
en contra de este punto. Sin embargo, en ciertos casos si se permitird la venta de ciertos productos,
con razén justificada, como puede ser el caso de bebidas, café, entre otros productos.

Para quienes postulen a la venta de alimentos, sélo podrén comercializar productos procesados y
envasados en sala de procesos certificada, respetando las exigencias impuestas por la Autoridad
Sanitaria, tanto en la elaboracién, envasado, almacenamiento y venta de estos. Se podrd elaborar
alimentos en el establecimiento, ya que el recinto cuenta con las condiciones necesarias para estos
fines.

Segun autorizacién sanitaria del recinto lo permitido es lo siguiente;

ELABORAR CON CONSUMO EMPAREDADOS QUE NO REQUIEREN COCCION
ELABORAR CON CONSUMO EMPAREDADOS QUE REQUIEREN COCCION
ELABORAR CON CONSUMO HELADOS FRACCIONADOS

ELABORAR CON CONSUMO INFUSIONES DE TE O CAFE

ELABORAR CON CONSUMO JUGOS O ZUMOS DE FRUTAS U HORTALIZAS
ELABORAR CON CONSUMO PLATOS PREPARADOS QUE NO REQUIEREN COCCION
ELABORAR CON CONSUMO PLATOS PREPARADOS QUE REQUIEREN COCCION
ELABORAR CON CONSUMO PRODUCTOS DE PANADERIA

ELABORAR CON CONSUMO PRODUCTOS DE PASTELERIA

Para propiciar un buen entorno, y asegurar a los locatarios de los puestos de artesania, que no se
vean perjudicados por fuertes olores, se restringird lo siguiente;

ELABORAR CON CONSUMO EMPAREDADOS QUE REQUIEREN COCCION
ELABORAR CON CONSUMO PLATOS PREPARADOS QUE REQUIEREN COCCION
Para quienes postulen a la venta de productos artesanales y/o con identidad local/regional;

e Productos locales, artesanales: “Los productos artesanales son los producidos por artesanos,
ya sea totalmente a mano o con ayuda de herramientas manuales o incluso de medios
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mecdnicos, siempre que la contribucién manual directa del artesano siga siendo el componente
mds importante del producto acabado. Se producen sin limitacién por lo que se refiere a la
cantidad y utilizando materias primas procedentes de recursos sostenibles. La naturaleza
especial de los productos artesanales se basa en sus caracteristicas distintivas, que pueden ser
utilitarias, estéticas, artisticas, creativas, vinculadas a la cultura, decorativas, funcionales,
tradicionales, simbdlicas y significativas religiosa y socialmente.” (UNESCO, 1997). Artesanias
en madera, cuero, telar, crochet, lanas, pinturas, greda; productos que promuevan la identidad
local y regional.

Productos con identidad local y/o regional: Aquellos que no necesariamente sean realizados
de forma artesanal, pero que si representan una expresién patrimonial y cultural de la comuna
o regional, a través de objetos funcionales, decorativos y/o simbdlicos.

Puntos a considerar.

a.

C.

De la totalidad de los productos a ofrecer por adjudicado, un porcentaje deben ser productos
artesanales o productos con identidad local. En el caso del stand que venderd alimentos, se
aplica el mismo criterio, un porcentaje de los insumos que se utilizan, materia prima, deben
ser elaborados o que contengan insumos propios de la comuna y/o regién. Este punto serd
evaluado en los criterios.

En la ficha de postulacién se deberd adjuntar fotos e informacién de los productos a
comercializar, con una descripcién.

Tener en consideracién Ley 21.368, que regula la entrega de Plésticos de Un Solo Uso y
Botellas Plasticas, en todo el territorio nacional, que tiene por objeto “proteger el medio
ambiente y disminuir la generacién de residuos, mediante la limitacién en la entrega de
productos de un solo uso en establecimientos de expendio de alimentos, el fomento a la
reutilizacién y la certificacién de los plésticos de un solo uso, y la regulacién de las botellas
pldsticas desechables”.

5. CONSERVACION DEL ESPACIO, SEGURIDAD, LIMPIEZA, Y BIENES DE USO COMUN.

Para mantener el lugar en buenas condiciones y que todos puedan disfrutar del espacio, se solicita
ciertas normas en relacién con la limpieza del lugar.

Primero, cada locatario velard por su limpieza en su médulo, procurando mantener un orden
establecido. La basura deberd ser sacada y depositada en los contenedores que corresponda. En

cuanto al trénsito dentro y alrededor del recinto, no se podré obstaculizar la circulacién del pdblico,
con cajones, cajas u cualquier otro objeto. Los locatarios solo deberén hacer uso de su médulo, y no
podrdn hacer uso del espacio para el trénsito del piblico o uso.

Serd de responsabilidad del grupo de adjudicatarios la mantencién del aseo del espacio donde
funcionard el centro artesanal, del drea que lo circunda y del mobiliario urbano en él existente, los
que al término del periodo autorizado deberdn ser entregados en perfectas condiciones.

Finalizado el horario de atencién al piblico, no podré permanecer ni pernoctar persona alguna.
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Los adjudicatarios deberdn mantener entre sus pares, hacia el pdblico y la Administracién Municipal
una actitud de sana convivencia propiciando un grato ambiente de trabajo basado en los valores de
tolerancia y respeto.

En tanto, la Municipalidad no se responsabilizard por la pérdida o robo de especies desde los stands.

6. REQUISITOS PARA STAND DE VENTA DE ALIMENTOS

A razén de tomar todas las medidas necesarias para proteger eficazmente la salud de los clientes y
trabajadores, manteniendo las condiciones adecuadas de higiene y seguridad, se solicita que al
momento de postular se adjunte un plan de gestién de funcionamiento del puesto a utilizar. Que
consistird, como minimo, en los siguientes puntos expuestos.

- Descripcién general de los procesos de elaboracién.

- Sistema de control de calidad sanitaria con que contara.
- Sistema de eliminacién de desechos.

- Listado de materias primas que empleara.

- Listado de tipo/s de alimento/s que elaborara.

- Descripcién general sobre el manejo de dinero.

7. TEMPORADAS Y HORARIOS

En cuanto a los dias y horarios de uso de los médulos, y en consideracién al flujo de clientes o turistas
que llegan a Cerro Sombrero, se tendrd en cuenta dos temporadas, una alta y otra baja, dispuestas
de la siguiente manera:

Temporada Alta Noviembre a marzo

Temporada Baja Abril a octubre

Se establece que durante la temporada alta debe existir un funcionamiento de minimo de 6 horas
diarias, y en la temporada baja un minimo de 4 horas diarias. Estas horas no necesariamente deben
ser continuas.

Se establece que los locatarios podrdn elegir un dia libre a la semana, si es que lo desean o requieran,
dentro del horario de atencién de piblico, sin embargo, el Centro Artesanal debe estar abierto con
operatividad de los demds stands. Queda a organizacién de todos los locatarios que este punto se
cumpla.

En cuanto a fechas de festividades, como navidad, dia de la mamd/papd, el dia del Ovejero, se
puede disponer de ofro rango de horario mds extenso si fuese necesario, con el objetivo de aprovechar
estas fechas de mayor recurrencia, fijados en mutuo acuerdo entre todos los beneficiarios y el
municipio.

ﬂERRA DEL FUEGO
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El Centro Artesanal podré cambiar el rango de horario de atencién al pdblico, de acuerdo a la
afluencia u otros factores que pudiesen existir, siempre y cuando exista un acuerdo comin entre todos
los locatarios del centro y la Municipalidad.

8. SUPERVISION Y FISCALIZACION

La municipalidad dispondrd de un funcionario quien se encargard de velar por el cumplimiento del
reglamento. Para este fin, el funcionario/a deberd realizar visitas periédicas, asi como también
recoger cualquier inquietud que tengan los beneficiarios.

El funcionario de igual forma deberd informar a la Direccién de Desarrollo Comunitario la asignacién
de los médulos en el tiempo establecido a cada beneficiario/s, si existe término de permisos, o
cualquier ofra informacién que vele por un correcto registro de los beneficiarios del centro artesanal,
de tal manera de llevar un orden.

También se establece que de forma periédica, existird fiscalizacién por parte de Inspeccién Municipal.

La I. Municipalidad de Primavera notificard personalmente (en forma escrita y/o correo electrénico)
de cualquier resolucién y/o informacién a cada locatario del Centro Artesanal. De igual modo los
locatarios deberdn realizar sus solicitudes, sugerencias y/o reclamos en forma escrita o correo
electrénico al departamento de Desarrollo Comunitario, via Oficina de Partes.

9. PAGO DE DERECHOS MUNICIPALES

Cada adjudicatario deberd contar con Patente Municipal y mantener sus pagos al dia, sin perjuicio
de otros cobros asociados a la utilizacién del recinto, como, por ejemplo, gastos prorrateados de
consumos bdsicos, retiro de basura entre otros, que se estipularé en el respectivo reglamento.

10. DURACION DEL PERMISO

La duracién del permiso o el tiempo de entrega por stand a cada adjudicado serd por el tiempo de
un 1 afio a contar de la suscripcién de contrato de concesién que deberd suscribirse entre la
Municipalidad y quien se adjudique la concesién. Durante este tiempo, si el adjudicado infringe las
prohibiciones y/o faltas descritas en el reglamento se podrd dar término del permiso de uso antes
del tiempo estipulado.

La renovacién serd automdtica, bajo los mismos términos, a menos que alguna de las partes decida
lo contrario.
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11. ANEXOS

V.

ANEXO N.° 1
FICHA DE POSTULACION CENTRO ARTESANAL
ILUSTRE MUNICIPALIDAD DE PRIMAVERA
2024

ANTECEDENTES PERSONALES

Nombre Completo
o Razén Social

RUT

Direccidn

Comuna

Correo electrénico

Teléfono de
contacto

Medio para recibir | Domicilio Teléfono Email
comunicaciones

RUBRO

Indicar el rubro marcando con una X.

Artesania

Gastronomia/Cafeteria

SOBRE LOS PRODUCTOS

A. Llista de productos a comercializar

Mencionar y detallar los productos a comercializar, adjuntando fotografias, junto a una descripcién
(materiales, proceso de produccién, valor agregado, etc.).

PLAN DE GESTION DE FUNCIONAMIENTO - REQUISITO PARA STAND DE VENTA DE
ALIMENTOS (solo completar si postula a stand de alimentos)
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V. TIEMPO DE APERTURA STAND (marcar con una x)

Temporada Alta: sobre 6 horas de atencién
Temporada Baja: sobre 4 horas de atencién
Temporada Alta: 6 horas de atencién
Temporada Baja: 4 horas de atencién

VI.  TIEMPO DE RESIDENCIA

‘ A continuacién, mencione los anos de residencia en la comuna de Primavera: ‘ ‘

No olvidar adjuntar Declaracién Jurada ante Notario para corroborar de afios de residencia.

VIl EXPERIENCIA

‘ A continuacién, mencione los afios de experiencia en el rubro de gastronomia/cafeteria: ‘ ‘

No olvidar adjuntar los medios que acrediten experiencia en el rubro, como puede ser patentes,
fotogroﬁ'os, diarios, certificados, permisos afios anteriores, permiso o resolucién sanitaria, etc.).

VIIl.  SERVICIOS COMPLEMENTARIOS (marcar con una x)

Contard con al menos con las siguientes formas de pago; efectivo y tarjetas de débito y
crédito

Solo contard con la opcién de efectivo como forma de pago

IX. ECONOMIA LOCAL (marcar con una x)

Referente a los puntos lll y IV, se contempla la adquisicién de proveedores locales.

Referente a los puntos lll y IV, no se contempla la adquisicién de proveedores locales.

Por medio de la presente declaramos conocer y aceptar las bases de postulacién establecidas para
el Centro Artesanal Cerro Sombrero.

NOMBRE Y FIRMA POSTULANTE
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ANEXO N.° 2

PAUTA DE EVALUACION CENTRO ARTESANAL
ILUSTRE MUNICIPALIDAD DE PRIMAVERA

Pauta de evaluacién

2024

a. Pauta de evaluacién para stands de artesanias

CRITERIO

PONDERACION

METODOLOGIA DE EVALUACION

(1) Afos de
residencia

20

El postulante con mayor tiempo de residencia acreditable,
obtendrd 100 pts. Las restantes se ponderarén de acuerdo
con la siguiente férmula:

(Mayor tiempo de residencia)
x 90

Oferta a evaluar

Nota: La residencia en afos deberd ser continua.

(2) Oferta de
productos con
identidad

local

30

La evaluacién de este criterio se realizard de acuerdo a la
oferta de producto que resalten la identidad local
regional, entendiendo por tal, aquellas que busquen
difundir rasgos caracteristicos de la cultura. Como, por
ejemplo:

- Creacién y produccién de objetos de artesania
textil, inspirado en culturas originarias de la
Patagonia

- Disefio y grabado en madera, textil u ofro que
resalte la existencia humana en el extremo sur del
continente

- Representacién de la arquitectura o urbanismo local
o regional.

- Representacién de flora y fauna local o regional

- Creacién de piezas que permitan la difusién y
puesta en valor del patrimonio cultural inmaterial
mediante la creacién de vestuario, accesorios,
joyas, herramientas u ofros elementos

- Utilizacién de lana natural en las creaciones.

Su férmula de cdlculo serd asigndndole los siguientes
puntajes de acuerdo con el metraje cuadrado:
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Criterio Puntaje
Oferta de productos que comprenda un
porcentaje superior al 70% que cumplan con 100
este criterio, de acuerdo al listado del punto Il
de la ficha de postulacién.
Oferta de productos que comprenda un
porcentaje superior al 50% e inferior a 70% 60
que cumplan con este criterio, de acuerdo al
listado del punto lll de la ficha de postulacién.
Oferta de productos que comprenda un
porcentaje superior al 30% y hasta 50% que 40
cumplan con este criterio, de acuerdo al
listado del punto lll de la ficha de postulacién.
Oferta de productos que comprenda un
porcentaje inferior al 30% que cumplan con 5
este criterio, de acuerdo al listado del punto Il
de la ficha de postulacién.
En pos del fomento productivo, y la necesidad de aumentar
la oferta al visitante, se propenderd a la asociatividad de
los postulantes, estableciendo para ello los siguientes
puntajes:
Criterio Puntaje
(3) Asociatividad 15 Tres o mds asociados 100
Dos asociados 60
Oferente individual 40
Criterio Puntaje
(4) Tiempo de Temporada Alta: sobre 6 horas de atencién
. - 100
apertura de 10 Temporada Baja: sobre 4 horas de atencién
Stand Temporada Alta: 6 horas de atencién
. - 50
Temporada Baja: 4 horas de atencién
Criterio Puntaje
El oferente o alguno de los asociados debe
tener registro social de hogares cuyo puntaje 100
(5) Registro no supere al 40%
Social de 5 El oferente o alguno de los asociados debe
Hogares tener registro social de hogares cuyo puntaje 80
no supere al 60%
El oferente o alguno de los asociados debe
tener registro social de hogares cuyo puntaje 40
no supere al 80%
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El oferente o alguno de los asociados debe 20
tener registro social
Sin registro social de hogares 10
Criterio Puntaje
(6) L Contard con las siguientes formas de pago; 100
Servicios 10 . . L 1
' efectivo y tarjetas de débito y crédito
complementarios
Solo contaré con la opcién de efectivo como 50
forma de pago
Criterio Puntaje
(7) 10 Referente a los puntos Ill y IV, se contempla la 100
Economia Local asociatividad con proveedores locales.
Referente a los puntos lll y IV, no se contempla 50
la asociatividad con proveedores locales.

PUNTAIJE TOTAL = (1) + (2) + (3) + (4) + (5)+(6)+(7)

b. Pauta de evaluacién para stand cafeteria

CRITERIO

PONDERACION

METODOLOGIA DE EVALUACION

(1) Afos de

residencia

15

El postulante con mayor tiempo de residencia acreditable,
obtendrd 100 pts. Las restantes se ponderarén de acuerdo
con la siguiente férmula:

(Mayor tiempo de residencia)
x 90

Oferta a evaluar

(2) Oferta de
productos con

identidad

25

La evaluacién de este criterio se realizard de acuerdo a la
oferta de producto que resalten la identidad local o
regional, entendiendo por tal, aquellas que busquen
difundir rasgos caracteristicos de la cultura local. Como, por
ejemplo:

- Creacién y produccién de objetos de artesania
textil, inspirado en culturas originarias de la
Patagonia

- Disefio y grabado en madera, textil u ofro que

=
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local resalte la existencia humana en el extremo sur del
continente

- Representacién de la arquitectura o urbanismo local
o regional.

- Representacién de flora y fauna local o regional

- Creacién de piezas que permitan la difusién y
puesta en valor del patrimonio cultural inmaterial
mediante la creacién de vestuario, accesorios,
joyas, herramientas u otros elementos

- Utilizacién de lana natural en las creaciones.

- En materia alimentaria, venta de alimentos que
comprenda elementos de la cultura culinaria tipicas
de la regién de Magallanes.

Su férmula de cdlculo serd asigndndole los siguientes
puntajes de acuerdo con el metraje cuadrado:

Criterio Puntaje
Oferta de productos que comprenda un
porcentaje superior al 70% que cumplan con 100

este criterio

Oferta de productos que comprenda un
porcentaje superior al 50% e inferior a 70% 60
que cumplan con este criterio.

Oferta de productos que comprenda un
porcentaje superior al 30% y hasta 50% 40
que cumplan con este criterio.

Oferta de productos que comprenda un
porcentaje inferior al 30% que cumplan con 5
este criterio

En pos del fomento productivo, y la necesidad de aumentar
la oferta al visitante, se propenderd a la asociatividad de
los postulantes, estableciendo para ello los siguientes

puntajes:
(3) Asociatividad 10 Criterio Puntaje
Tres o mds asociados 100
Dos asociados 60
Oferente individual 40
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Criterio Puntaje
(4) Tiempo de Temporada Alta: sobre 6 horas de atencién 100
apertura de 10 Temporada Baja: sobre 4 horas de atencién
Stand Temporada Alta: 6 horas de atencién
: g 50
Temporada Baja: 4 horas de atencién
Criterio Puntaje
El oferente o alguno de los asociados debe
tener registro social de hogares cuyo 100
puntaje no supere al 40%
El oferente o alguno de los asociados debe
(5) Registro tener registro social de hogares cuyo 80
Social de S puntaje no supere al 60%
Hogares. El oferente o alguno de los asociados debe
tener registro social de hogares cuyo 40
puntaje no supere al 80%
El oferente o alguno de los asociados debe 20
tener registro social
Sin registro social de hogares 10
Criterio Puntaje
(6) Experiencia 15 Exp?riencia en el mismo rubro de al menos 100
1 afo
Experiencia en el mismo rubro menos de 1 50
ano
Criterio Puntaje
) .. Contard con las siguientes formas de pago; 100
Servicios 10 . . L 1
, efectivo y tarjetas de débito y crédito
complementarios
Solo cuenta con la opcién de efectivo como 50
forma de pago
Criterio Puntaje
8) 0 |
Economia Local Referente a los puntos Il y IV, se contempla la 100
P Y P
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Referente a los puntos lll'y IV, no se contempla 50

la asociatividad con proveedores locales.

PUNTAIJE TOTAL = (1) + (2) + (3) + (4) + (5)+(6)+(7)+(8)

Il.  Criterios de desempate e inadmisibilidad de las propuestas

a. CRITERIOS DE DESEMPATE.

Se entenderd por empate cuando haya igualdad de puntajes entre dos o mds propuestas que queden
en primer lugar una vez terminada la evaluacién. Los criterios de desempate serdn los siguientes:

1. En primer lugar, se seleccionard aquel oferente que presente la mejor puntuacién por oferta
de productos y/o servicio.

2. En segundo lugar, se escogerd aquella propuesta cuyo oferente presente la mejor puntuacién
en asociatividad.

b. INADMISIBILIDAD DE LAS PROPUESTAS.

La comisién de evaluacién dejard inadmisible y fuera del proceso de evaluacién las propuestas
inferiores a los requisitos establecidos en las bases.



